DOCTORADO DOCTRINAL
INTERNACIONAL EN
MARKETING GLOBALY
NEGOCIOS INTERNACIONALES




OBIJETIVOS

A través de la Maestria en Marketing Global y Negocios Internacionales disefiaras productos y servicios
qgue respondan a las necesidades de los consumidores de nivel internacional, obteniendo competencias
para liderar proyectos y estrategias de marketing que permitan la eficiente insercidon de los productos
nacionales en el mercado internacional.
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Disefiar una estrategia de marketing internacional conociendo qué politica de precios se ha de
aplicar a cada uno de los mercados objetivo ademds de saber calcular estos precios en cada
mercado.

Llevar a cabo una adaptacién correcta del producto a las diferentes realidades locales (cultura,
normativa, etc.), lo cual es fundamental en los negocios internacionales.

Conocer las politicas de promocidn internacional (publicidad, viajes comerciales, ferias
internacionales, relaciones publicas, paginas web, e-promocién, marca pais, etc.) como una
parte fundamental que la empresa exportadora ha de definir.

Saber seleccionar la estrategia de distribucion mas adecuada para cada mercado y entender la
importancia de una gestidn correcta de la red de distribucion internacional.

Disefiar estrategias de producto, de precios, de promocion y de distribucion para los mercados
internacionales.

Agregar valor al producto tradicional con servicios de valor afiadido digitales Entender Ia
importancia de la marca «imagen pais» y saber usarla a favor de nuestras estrategias de
internacionalizacién. Seleccionar la estrategia de distribucion mdas adecuada para cada
mercado.

Entender la importancia de una correcta gestién de nuestra red de distribucidn internacional.

Apreciar los cambios y tendencias en la distribucion Internacional.



CONTENIDO PROGRAMATICO.

Desarrollo Doctrinal

001 Estudios Biblicos 1
002 Estudios Biblicos 2
003 Etica Profesional y Hermenéutica Cristiana 1
004 Erica Profesional y Hermenéutica Cristiana 2

BLOQUE 1.VISION GENERAL DEL MARKETING

1. Investigacion Marketing en un mundo cambiante.

2. Investigacién La planificacion estratégica y el
proceso de marketing.

3. Investigacion El marketing estratégico.

4. Investigacion Marketing creativo.

5. Investigaciéon Marketing en tiempos de recesion.

6. Investigaciéon Mercados masivos y mercados
segmentados.

7. Investigaciéon marketing de Ultima generacion.

8. Investigaciéon Marketing de afiliacion.

9. Investigacion Marketing de guerrilla.

10. Investigacion Marketing viral.

11. Investigacion Warketing.

12. Investigacion Marketing movil.

13. Investigacion Marketing sociedad y ética.
Investigacion M.C. El marketing estratégico.

Investigacion M.C. Estrategias de mercadotecnia.

Investigacion M.C Guia para elaborar un plan de
marketing.

Investigacion M.C. Las 22 leyes inmutables del
marketing.

Investigacion M.C. Marketing de la experiencia.

BLOQUE 2.MARKETING GLOBAL

1. Investigacidon Marketing global.

2. Investigacién Mercados globales.

3. Investigaciéon Mercados internacionales.

4. Investigacion Mercadotecnia internacional.
5. Investigacién Conquistando mercados
internacionales.

6. Investigaciéon Plan de marketing internacional.

7. Investigacién Branding en tiempos de
incertidumbre.

]

8. Investigacién el posicionamiento a través de la matriz
de compatibilizacidn.

9. Investigacién Marketing efectivo

10. Investigacion marketing operativo

Investigacion M.C. el alcance de la estrategia de
marketing internacional

Investigacion M.C. estrategias de marketing
internacional en mercados emergentes.

BLOQUE 3.NEGOCIOS INTERNACIONALES

1. Investigacidn Aspectos tedrico practicos en comercio
internacional.

2. Investigacién Comercio internacional.

3. Investigacion Concepto de importaciones eficientes.
4. Investigacion Costos y negocios internacionales

5. Investigacién El cuadro de mando internacional

6. Investigacién Elementos esenciales en negocios
internacionales.

7. Investigacién Empresa y comercio exterior.

8. Investigacion Factores de promocidn del comercio
internacional.

9.. Investigacién glosario de negocios internacionales.
10. Investigacién la competitividad de un pais.

11. Investigacion la gerencia de negocios
internacionales.

12. Investigacion Los negocios internacionales como
decision estratégica.

13. Investigacion Negocios internacionales.

14. Investigacion Nuevo escenario de los negocios
internacionales.

Investigacion M.C. Banco mundial doing business 2013.
Investigacion M.C. como utilizar las estadisticas de
comercio internacional.

Investigacion M.C. Negocios internacionales un enfoque
de administracion estratégica.

Investigacion MC. negociacién internacional.

BLOQUE 4.GLOBALIZACION Y NEGOCIOS
INTERNACIONALES

1. Investigacion globalizacién y comercio internacional.
2. Investigacién Marketing global.



3. Investigacién Gerencia y globalizacién.

4. Investigacion Globalizacién y negocios
internacionales.

5. Investigacién Globalizacion oportunidades y
amenazas.

6. Investigacion Globalizacién y homogeneidad
cultural.

7. Investigacion Globalizacidon y nuevos esquemas
empresariales.

8. Investigaciéon Gerencia social y ambiental
responsabilidad social empresarial y negocios
Internacionales y globalizacion.

9. Investigacién La corporacion cosmopolita

10. Investigacion La globalizacién y su impacto en el
mundo empresarial.

11. Investigacion El poder global de los mercados
emergentes.

12. Investigacion Tecnologias limpias en un entorno
empresarial global.

13. Investigacidn La transformacion de la banca global
14. Investigacion Fortalecimiento de la cooperacién
gubernamental con el sector privado en un entorno
global.

15. Investigacion Cambios demograficos y fuerza de
trabajo global.

Investigacion M.C .comercio internacional y
Globalizacién.

Investigacion M.C .impacto de la globalizacién sobre
la gestion de los negocios.

Investigacion M.C .la globalizacién.

Acceso libre al area de materiales audiovisuales
(videos) relacionados con la materia de la maestria



